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LaAudienciaNacional
admite el recurso de los
internautas contraSinde
wLa Audiencia Nacional ha ad-
mitido a trámite el recurso con-
tencioso-administrativo por con-
flicto de intereses de la ministra
de Cultura, Ángeles González
Sinde, interpuesto por la Asocia-
ción de Internautas. Esta enti-
dad entiende que existe un con-
flicto de intereses privados con
el cargo, y que, lejos de inhibir-
se, Sinde ha dispuesto ayudas a
la industria cinematográfica,
con la que ha mantenido una
relación, por un total de 8 millo-
nes de euros. / Redacción

wLaVanguardia.es ha organiza-
do el concurso Misión eclipse
para encontrar entre sus lecto-
res a un enviado especial al
eclipse total de sol que se podrá
ver en la Isla de Pascua el próxi-
mo 11 de julio. El premio consis-
te en un viaje de 9 días a la Isla
de Pascua facilitado por Viatges
Tuareg, la única agencia españo-
la que todavía dispone de plazas
para presenciar el eclipse. El
ganador se sumará a la expedi-
ción científica Shelios, liderada
por el astrónomo Miquel Serra,
y tendrá como misión escribir
un blog para LaVanguardia.es
mientras dure el viaje y retrans-
mitir en directo el fenómeno.
Para presentarse en el concurso
se valorará la capacidad comuni-
cativa de los candidatos, así co-
mo su interés por la astronomía
y los viajes. También es esencial
que los participantes sean hábi-
les en el uso de internet y herra-
mientas informáticas, sobre to-
do la grabación de vídeos y su
carga on line. Los aspirantes a
convertirse en enviado especial
al eclipse de sol de la Isla de
Pascua deberán protagonizar un
vídeo en el que, de forma origi-
nal, se presenten y expliquen
sus motivaciones para concur-
sar. El día 31 de enero se cerra-
rá la recepción de las candidatu-
ras. Un jurado integrado por
expertos en viajes, astronomía y
comunicación escogerá a los
diez mejores candidatos, que
iniciarán una segunda fase del
concurso. / Redacción

17 de enero. En miles de personas Caso Marta del Castillo

EspañaCatalunya

Las audiencias

wLas peluquerías catalanas se
enfrentan a la Sociedad General
de Autores de España (SGAE),
que reclama derechos de autor
por poner la radio, y han inicia-
do una campaña en la que piden
a los clientes que lleven su pro-
pia música. La campaña lleva
por lema: “A partir de ahora
cuando vengas a la peluquería...
no olvides traerte la música de
casa ¡¡¡Ah, y todo original!!!”. La
SGAE pide un mínimo de 6,45
euros al mes a locales de menos
de 50 metros. / Redacción

Hollywood... 4.642

Telediario 2 4.485

El pacto 4.058

La escobilla... 3.715

TN vespre 738

TN migdia 722

La escobilla... 691

APM? Extra 676

Concha García Campoy
habla con la familia de
Marta del Castillo (Cuatro,
0.00 h) en el reportaje
Red de mentiras, un año
después de su asesinato
en Sevilla sin que se haya
encontrado su cuerpo.

MEDIOS

Laspeluquerías
catalanas se
enfrentana la SGAE

RAFAEL POCH
Berlín. Corresponsal

G oogle ha confirma-
do quehay tres de-
nuncias presenta-
das en los últimos
meses contra esta

empresa en el departamento an-
timonopolios alemánpor la apa-
rición de productos informati-
vos en su buscador. Los deman-
dantes sonCiao, una filial deMi-
crosoft, Euro Cities, que elabo-
ramapas de ciudades, y dos aso-
ciaciones, la BDZV y la VDZ,
que representan a los principa-
les editores alemanes.
“Estamos dispuestos a expli-

car nuestros productos y prácti-
cas, y estamos convencidos que
están de acuerdo con las leyes
europeas”, declaró ayer un por-
tavoz de Google, una de las ma-
yores compañías de tecnologías
de internet con un capital de
mercado estimado en 140.000
millones de dólares. La compa-
ñía ha sido criticada por usar la

información sobre sus clientes
con fines publicitarios, violar su
privacidad, o cooperar con la
censura china. Por su parte el
mundo editorial, dominado por
grandes grupos, sufre bruscas
caídas en publicidad derivadas
de la crisis financiera. Como la
crisis no afecta a la esfera digi-
tal, ha regresado al dilema de
hace algunos años, sobre si ha-
cer de pago sus productos digi-
tales, revisando su actitud hacia
quienes los divulgan gratis.
En Alemania, la publicidad

en prensa cayó un 13% en el
2009, mientras que la distribu-
ción de los grandes diarios se re-
dujounamedia del 2,5%.Almis-
mo tiempo, los portales de noti-
cias de internet han conocido
un incremento del 33,7% (vein-
te portales principales), según
un informe publicado hoy por
el diario berlinés Der Tagespie-
gel. Según la BDZV, Google ga-
na anualmente 1.200 millones
de euros enAlemania. Los edito-
res quieren que la empresa so-

cialice parte de esos beneficios
con ellos, que, al fin y al cabo,
son los generadores de la infor-
mación. También desean acla-
rar los criterios que determinan
el orden de aparición de sus no-
ticias en el buscador.
La tecnología digital está po-

niendo patas arriba el marco le-
gal y social en el que nació, con-
virtiendo en un considerable
desorden la inevitable transfor-
mación en información digital
del mundo impreso. Ese desor-
den incluye la batalla jurídica
entre los grandes poderes em-
presariales de ambos ámbitos,
el impreso y el digital. Comen-
tando la batalla entre Google,
que digitalizó 7 millones de
libros en el 2008 a través de

Book search y la Asociación
Americana de Editores (AAP) y
otras asociaciones, el historia-
dor americano Robert Darnton,
especialista en la Ilustración
francesa y la historia del libro,
observaba el año pasado en la
New York Review of Books que,
pese a su tremendo potencial
para difundir conocimiento e in-
formación, “sería ingenuo iden-
tificar internet con una especie
de nueva Ilustración”. “Confor-
me la red se fue construyendo,
eslabón a eslabón, los intereses
comerciales hicieron lo pro-
pio”. “La batalla entre ellos con-
duce a un oligopolio, y, venza
quien venza, podría significar
unaderrota para el interés gene-
ral”, decía Darnton.c

E n el documental B-Side de
Eva Vila, que vimos en el
canal 33, sale Xavier Batllés
en una conversación con

otros músicos y dice algo trascendente.
Batllés, ex miembro de la Orquestra
Mirasol, lamenta que no existan cancio-
nes catalanas actuales con capacidad
de convertirse en referentes populares,
que sean cantadas y conocidas por to-
das las generaciones, especialmente
por los que él llama “jóvenes guitarre-
ros”. Y se queja, en tono autocrítico, de
que en todos estos años de capillitas
sectarias no se haya dejado ninguna
herencia musical perdurable.
Cuando me enteré y vi la serie sobre

La Trinca, con La Trinca y producida
por la empresa de La Trinca, me plan-
teé el motivo de esta sobreexposición
del trío, cual era la causa del privilegio
que disfrutaban en el prime time de

TV3 en una operación de autoglorifica-
ción sin precedentes. No comprendí el
porqué de un programa de casting con
la velada excusa de que se va a realizar
una película futura con los ganadores,
algo que está por ver y que no funcio-
nó ni cuando TV3 lo intentó con Els
pastorets. Sí podía entender lo que ga-
naba La Trinca con ello, más allá de
los beneficios de empresa: quitarse de
encima el complejo de ser como Risto
Mejide, hacer de jueces aunque sean
forzados y sin chispa y darse un baño
ilusionado de que son clásicos popula-
res con herederos y todo. Pero ¿cuáles
fueron los motivos de TV3 para produ-
cir el programa? Descartada cualquier
necesidad de compensación empresa-
rial, la única razón que imagino de esta
apuesta es que TV3 pensara que este
programa daría respuesta al lamento
de Xavier Batllés, y que contribuiría a

convertir las canciones de La Trinca
en referentes populares para los jóve-
nes de ahora, como lo fueron en parte
para los de su tiempo.
Mi conclusión en eso es también

negativa. Creo que el fracaso mayor
del programa ha sido comprobar que
las canciones de La Trinca no son au-
ténticos referentes comunes. Aunque
pongas a una coral de niños a cantar
animadamente La patata, como hizo el
programa, no por eso la conviertes en
canción popular. Curiosamente, en las
mismas fechas vi a otros niños, en Bar-
celona TV, cantando D'un temps, d'un
pais de Raimon aquel día del concierto
histórico de Serrat sobre la nova can-
çó. Fue emocionante, y ahí sí noté có-
mo puede transferirse la música, cómo
se puede recrear un gran clásico recu-
perado. Pero Raimon lo tiene muy difí-
cil, quizás porque no tiene productora.

Sede del importante grupo editorial alemán Axel Springer

LaVanguardia.es envía
aun lector al eclipsede
sol en la Isla dePascua

No se lo pierda

Jordi Balló

Red de mentiras

Recomendado
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C R Í T I C A D E T V

El programa de debate 59
segons, que presenta
Cristina Puig (La 2, 22.30
h), estará dedicado hoy a
la cooperación y la ayuda
humanitaria y temas de
actualidad catalana como
el incendio de Horta.

Los editores de prensa reclaman
indemnizaciones al buscador

59 segons

Losperiódicos
vanaporGoogle
enAlemania

Noentiendo lo deLaTrinca

Haití y Horta de Sant Joan
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